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Pragmaticka potireba zpruhlednéni vztahu
mezi mikroekonomii, podnikovou
ekonomikou, naukou o podnikani

a obchodnim pravem
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Co si mé pomyslet student prvého roéniku o skriptech predmétu ,ekonomika pod-
niku a podnikani“, kdyz autor v prvé kapitole vymezuje firmu podle obecné ekono-
mické teorie hlavniho proudu, v druhé kapitole toto pojeti opousti a pojem firma zna-
mena v pravnim pojeti ,obchodni jméno“ a misto firmy v ekonomickém smyslu pouzije
pravni definici podniku. Souc¢asna aplikovana teorie a praxe podnikani pouziva spise
pravni pojmy nez ekonomické nebo vlastni védecky konstituované kategorie. Tim ne-
chci ¥ici, Ze ten ¢i onen autor nebo ta ¢ ona teorie neméa pravdu, ale chci naznadit,
Ze je nasi (tzn. reprezentantt vysokych §kol a vetejnych kol zvlasté) povinnosti vést
odbornou rozpravu o pojmech, odstranovat metodologicky chaos, vytvairet mosty vza-
jemného poznani védnich teorii a piibliZit teorii praxi v aplikovatelné podobé.

Firma je obvykle pojata — napt. (Soukupova, 1996, s. 149) — jako subjekt speciali-
zujici se na vyrobu, tj. na pfeménu zdroja (vstupi) ve statky (vystupy). Cim je dana
existence firmy? V hlavnim proudu mikroekonomie (Soukupova, 1996, s. 150) se kon-
statuje, Ze firma se soustieduje na t¥i hlavni ¢innosti: ndkup sluzeb vyrobnich fak-
tort, organizaci jejich premény ve vystup a prodej vystupu. Hlubsi studium vyme-
kdyz sahneme k informaénim zdrojim pravnich véd, sociologie, managementu atd.
Pokusme se jen stru¢né uvést nékolik pohledt vybranych véd na svét podnikani —
kupt. (Mikolas, 2000), (Jinger, 2001):

a) Ekonomické pojeti — Podnikani je kombinace ekonomickych zdroja a jinych akti-
vit tak, aby se zvysila jejich pivodni hodnota. Déje se tak zejména prostiednic-
tvim inovaci a zavedenim zmén. Je to dynamicky proces vytvareni prirastkového
bohatstvi, resp. pridané hodnoty.

b) Psychologické pojeti — Podnikatel je osoba motivovana ur¢itymi pohnutkami. Po-
tirebou néco ziskat, nééeho dosahnout, vyzkouset si néco, néco splnit. Dosdhnout
seberealizace nebo se zbavit zavislosti, tedy podnikat.

¢) Sociologické pojeti — Podnikani je vytvareni blahobytu pro viechny zainteresované,
hledani cesty k dokonalej§imu vyuziti zdroji; vytvoieni pracovnich mist a ptilezi-
tosti.

d) Prdvnické pojeti — Podnikani je soustavna ¢innost provddénd podnikatelem sa-
mostatné, vlastnim jménem a na vlastni odpovédnost, za dcelem dosazeni zisku.

e) Podnikatelské pojeti — ,Podnikani je proces vytvaieni ¢ehosi jiného, ¢emuz nalezi
hodnota prostiednictvim vynakladani potiebného éasu a usili, piebirani dopro-
vodnych finanénich, psychologickych a spoleéenskych rizik a ziskavani vysledné

odmény v podobé penézniho a osobniho uspokojeni.“ (Hishrich,1996, s. 19).

K hlavnim znakim vSech pojeti spole¢né patii: cilevédoma ¢innost, chopeni se ini-
ciativy, organizovani aktivit (,businessu®, socidlné-ekonomickych procesu a dé&jua) za
ucelem piremény zdrojta (potencialt) v prakticky vysledek, prevzeti a zakalkulovani
rizika neudspéchu, tvorba pridané hodnoty. Smyslem podnikéni tedy je samo ,,podni-
kani“, tzn. cyklicky proces podnikani (jeho reprodukce). Prostudujeme-li alespon za-
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kladni ekonomické teorie firmy (z hlediska uvedenych poznamek), pak na jedné strané
je zfejmé preceniovani vyznamu ekonomického, resp. déetniho zisku a na druhé strané
se podceniuje vyznam preferenci a role vlastnika (resp. vlastniki). To znamena, Ze se
podceniuji vztahy mezi podnikateli (vlastniky), podniky (jako néstroji podnikani)
a prostfedim podnikanim. Rovnéz nejsou plné docenény tendence a vztahy uvniti
podniku a mezi podniky v rdamci uréité skupiny (napt. obchodni spoleénosti /corpo-
rations/, Fetézce, sité atd.). Zcela se vSak podceniuje podnikani jako svébytny, zejména
specificky sociologicky fenomén tim, Ze dochazi ke ztotoznéni podnikani s ekonomic-
kou ¢innosti a vSe ,jiné“ (technické, ekologické, socialni, psychologické, pravni atd.)
se povazuje za y,externalitu“. Toto zjednoduSeni praxe nezn4d, podnikani je celistvy jev
lidského spoleéenstvi v konkrétnim prostiedi. Domnivam se, Ze k vy$e nastolenym
myslenkdm odborna verejnost malo diskutuje.
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Both the business community and the academic world ask the question: what is the chief pur-
pose of a business entity? As business and economic terminology increasingly enter the verna-
cular, and vice versa, confusion as to technical usage mounts. Vernacular and non-economic con-
cepts are being used in applied economic theory and practice. Are persons working in a SOHO
(small office/home office) entrepreneurs, self-employed or employees? Is a small economic unit
— such as a small venture or a husband-and-wife partnership — to be considered an enterprise,
firm, corporation?
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